Brasil

Pais de 80 milhoes de internautas.
E crescendo...
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Brasil Conectado — Habitos de Consumo de Midia

() cOmSCORE

Objetivos

Buscar compreender a audiéncia online no Brasil, seu
envolvimento com a Internet e os diversos tipos de tecnologia (habitos),

percepcoes e atitudes em relacao a publicidade online

Investigar a IMmportancia crescente da Internet no quotidiano
dos usuarios brasileiros de Internet



Metodologia

Painel online nacionaimente representativo L
recrutado via e-mail, estudo de 6 a 14/02 de 2012 il At M

n

Os dados foram ponderados de forma que os resultados sejam
representativos da populacao online

m Margem de Erro (95%)

2.075 +/- 2,15 pontos



Consumo Semanal de Midia
Internet é a midia mais consumida 36% ,+2h

Internet (navegando, vendo videos, em
redes sociais, etc.)

Internet (lendo/enviando emails ou
mensagens instantaneas)

Vendo TV

Dispositivo mével ou tablet (lendo/enviando

) ) A 16% 14% 13%
emails ou mensagens instantaneas)
Dlsposmv? madvel ou tablet (n.ayegando, i o 5L
vendo videos, em redes sociais, etc.)
Ouvindo radio 19% 12% 9%
Lendo revistas 20% 9% 6%
Lendo jornal 22% 9% = 5%

M Zero M Menosde3 horas ™3 a6horas ®M7al3horas ™14 a20horas ™ Mais de 20 horas

4 Q1. Usando as opgdes dadas, diga aproximadamente
quantas horas por semana vocé passa, em média e
para fins pessoais, em cada atividade a seguir: @ comScore, Inc. Proprietary.

Base: Amostra total

brasil



Navegando na web atraves de varios dispositivos; 42% deles
passam pelo menos 2 horas, enquanto 25% passam o mesmo tempo na TV

Internet (navegando, vendo videos, em -
redes sociais, etc.) Pelo menos
Internet (lendo/enviando emails ou 2 horas por
mensagens instantineas) dia surfando
Vendo TV por varios

canais:
Dispositivo mdvel ou tablet (lendo/

enviando emails ou mensagens

Dispositivo movel ou tablet -
(navegando, vendo videos, em redes

42%

Ouvindo radio

Lendo revistas

Lendo jornal

M Zero ® Menos de 3 horas ™3 a6 horas 7 a 13 horas ™ 14 a 20 horas ™ Mais de 20 horas

5 Q1. Usando as opgdes dadas, diga aproximadamente
quantas horas por semana vocé passa, em média e © comScore, Inc. Proprietary

brasil

para fins pessoais, em cada atividade a seguir:
Base: Amostra total



Atividade Preferida com 15 Minutos
de Tempo Livre 62% Online

Internet € o meio preferido em todas as faixas etarias

Total
n=2.075)

jm| Navegando na web 33% 26% 34%A 35%A 39%A
M Redes sociais . 13% 15%PE 16%PE 14%PE 9% 8%
@  Emails, sus, oumi [l 10% 7% 8% 12%AB  14%AB  18%AB
[p» Vendo videos online I 6% 6% 6% 6% 6% 4%
Net: Atividades Online G2 549, 64%A 67%A 68%A 64% -
—
. 6 Q1z. Se voce tivesse 15 minutos de tempo livre no dia, em qual das Ia _E
atividades a seguir vocé mais provavelmente usaria esse tempo? @ comScore, Inc. Proprietary.
Base: Amostra total




Consistente entre todas as faixas de renda e regides do pais

$ $$ $$9 $$$$ $$$$$
n =169-532 (M) (N) (0) (P) Q)
g Navegando na web 27% 33% 37%M 34% 37%M

m Redes sociais 13% 14% 13% 1%

’ Emails, SMS, ou Mi 10% 10% 10% 10% 7%

|’ Vendo videos online 6% 6% 6% 6% 7%

$ - <R$1.300; $$ - R$1.300-R$2.899; $$$ - R$2.900-R$5.399; $$$$ - R$5.400-R$12.499; $$$$$ - R$12.500 ou mais

Q1z. Se vocé tivesse 15 minutos de tempo livre

‘ 7 no dia, em qual das atividades a seguir vocé
. . oh) mSeco Ine v Saun)
mais provavelmente usaria esse tempo? ® comScore, Inc. Proprietary

brasil

Base: Amostra total



Importancia dos Tipos de Midia

Maior valorizacéo pela audiéncia feminina; mais jovens tendem a

valorizar menos
A Internet é considerada importante para 80% dos usuarios

% Muito Importante
(top 3 — notas 8-10)

@ Revista- 24%

nScore, Inc. Proprietary.



Em casa, a Internet € @ mais utilizada das midias (manh3, tarde e noite)
O uso da Internet jJa supera o uso de jornal pela manhi e o de TV a noite

. Durante a Outras horas
Pela manha . .
h =2.041 noite do dia

E Internet (diferentes canais) O -
Na’
O TV 33% 33%

Radio (tradicional, satélite ou " G G
oD streaming) ou musica MP3 25% 19% 27%

@ Jornal ou revista 9% 1%

Nenhuma das respostas acima 7% 2% 5%

Q4. Em cada uma das situagdes ou lugares a seguir, indique os varios tipos diferentes de midia que
vocé geralmente consome. Selecione todas as opgdes que se aplicarem ao seu dia-a-dia.
Base: Respondentes que navegam na Web

® @

]

—

0 9 5
@ comScore, Inc. Proprietary



A Internet é também a midia mais utilizada em
todos os demais lugares e situacoes de um

dia tipico.
m e X B owm w

. Em
Em Shopping/ < Na casa de
reunides )
No Na escola restaurantes Fazendo com amigos ou
trabalho ou cafés compras . familiares
n =2.041 amigos

Q Internet (diferentes canais)

® ©

—

10 -
@ comScore, Inc. Proprietary.



Como é o Acesso: Tipos de Canais

Desktops e laptops ainda sdo as formas mais usadas para acessar a
Internet.

Jovens utilizam menos computadores € mais smartphones, tablets e
consoles de videogame.

Idade

Computador (desktop) _ 77% 73% 76% 79%* 82%A 82%*

Computador (laptop/notebook) [N 59% 51% 61%A 64%A 60%A 60%A
smartphone [N 40% 36%E  ABUADE  42%PE 31% 26%
Outro dispositivo portatil (por ex. iPod) . 10% 9% 12%P° 10% 7% 9%
ipad [ 15% 17%0E 18%0E 14%P 7% 12%
Outro tablet - 16% 16% 18%DPE 16% 12% 1%
Console de videogame . 12% 12%E 15%DPE 12%E 10% 6%
outro | 2% 1% 2% 2% 2% 3%
ggéscszfi; ii?:r:??mgt:lz ;gigggz SY Zzéogzz ep : @ Significativamente maior que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianca de 95%) n =221-583
que se aplicarem. Significativamente menor que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
Base: Amostra total ‘

®
’ 11 @ comScore, Inc. Propri Ia
p . Propnetary.

brasil



A maioria da audiéncia brasileira online acessa
a Internet via 2 ou mais canais (62%)

Destaca-se a faixa etaria de jovens adultos entre

25 e 34 anos, onde quase 25% vem acessando
a internet via 4 ou mais canais.

Total 15-24  25-34 35-44 4554 55+
(n=2.075) (A) (B) (€) (D) (E)
1 canal [ 357 45%5¢  33% 33%  40%P  43%BC
2 canais [ 26% 22% 25%  29%A  28%  30%*
3 canais [ 19% 18%  19%  20%  20%  15% i
4 ou mais canais [ 17% 15%  23%APE  18%DPE  12% 12%
Significativamente maior que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
Q7. Quais dos seguintes aparelhos vocé usa para acessar a Significativamente menor que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
internet? Selecione todas as opg¢des que se aplicarem.
Base: Amostra total n =221-583

brasil

@ -
12 @ comScore, Inc. Proprietary. ‘ Ia



Frequencia de Consumo - Internet & TV

A maioria dos usuarios de Internet navega na web varias vezes ao dia (79%).
A metade deles tambem assistem TV mais de uma vez (56%).

. N
Mais de uma vez por dia

56%

B 1%
- 28%
B 10%
. 16%

¥ Internet TV
n =2.041 n=1.925

Uma vez por dia

Menos de uma vez por dia

Q3. Em geral, com que frequéncia vocé usa a internet?
Base: Respondentes que navegam na Web

Q8. Em geral, com que frequéncia vocé vé TV?

Base: Respondentes que assistem TV

'Y IRE




Frequéncia de Consumo - Internet & TV

Pessoas de 25 a 44 anos e mulheres tem o maior uso da web varias vezes ao dia.
TV tem menor frequéncia no grupo de 15 a 24 anos

Idade

(] @
R B

56% 53% 53% 60%A8 57% 64%A8 55% 57%

Mais de uma vez por dia

10
rasil

Q3. Em geral, com que frequéncia vocé usa a internet?

. 14 Base: Respondentes que navegam na Web _
Q8. Em geral, com que frequéncia vocé vé TV? @ comScore, Inc. Proprietary.
Base: Respondentes que assistem TV

o
brasil




Uso Paralelo de Computadore TV

Aproximadamente seis em cada dez (61%) brasileiros usuarios

de Internet usam pelo menos frequentemente o computador ou
laptop enquanto véem TV.

~
Idade
[ ] [ )
Total \ :
(n=1.925/1.760) [} S e
|
Sempre I 299 o 26% 32% 30% 32% 25% 26% 32%F ..,-.
(1]
Fequentemente RNy 350, 34%E 3% 33%F  32%F 2%  31% 33%
( casionalmente gy 540, 20% 20% 21% 17% 21%  23%C 17%
Raramente iy 119, 12% 10% 10% 9% 15% 12% 10%
Nunca i g, 8% 7% 6% 10%C  17%RBC 8% 8%
Q9. Com que frequéncia vocé usa seu computador ou laptop enquanto vé TV? Significativamente maior que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
331%‘331 Iézigirgo-rr\l/as vezes em que vocé esté online e vendo TV o Significativamente menor que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
. 20 mesmo tempo,
que vocé diria sobre o foco principal da sua atengao? n =203-1.050/170-963 ‘
Base: Assistem TV e usam Internet ao mesmo tempo

brasil

@0 15

© comScore, Inc. Proprietary
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Uso Paralelo de Computadore TV

Dentre aqueles que usam computador e TV simultaneamente, quase a
totalidade presta igual ou mais atengao a Internet. As mulheres sao
mais propensas que os homens a se engajarem no uso paralelo de

computador e TV.
m.

Total
(n=1.925/1.760)

Sl 2o o
Frequentemer- 329 0
0casionalmer- 20%
Raramer.
1%

Nun' 8%

Presto mais atencao a inter- 50% 94%

Presto atengao igualmer- 44%

Presto mais atengao a "I 6%

Q9. Com q.ue frequéncia vocé usa seu computador ou laptop enquanto vé TV? Significativamente maior que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente (nivel de confianga de 95%)
Base: Assistem TV . , A Significativamente menor que a maioria dos outros grupos com a letra correspondente nivel de confianga de 95%)
Q10a. Pensando nas vezes em que vocé esta online e vendo TV ao mesmo tempo, o

que vocé diria sobre o foco principal da sua atengao? n =203-1.050/170-963

Base: Assistem TV e usam Internet ao mesmo tempo

brasil

. 1 6 @ comScore, Inc. Proprietary




Tipos de Midia Associados com
Caracteristicas da Publicidade

17

Em geral, a audiéncia online no Brasil
€ consideravelmente aberta e
receptiva a publicidade digital,
considerando-a como criativa, rica
em conteudo, evidente, crivel, e
pouco incomoda.

brasil



Tipos de Midia Associados com
Caracteristicas da Publicidade

Anuncios mais informativos

48%

turpis nisi, euismod at scle N
im dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer in leo eu enim
tium. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-

Etiam turpis

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id sapien. Duis pretium est
vitae metus lobortis laoreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum

H O B

[Etiam turpis nisi, euismod at sceleris- § Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
ue et, aliquet Etiam turpis nisi, euis- X - et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
fmod at ey 5 o scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,

Etiam turpis

Etiam turpis sceisque et, aliquet

10%

tiam tul
que et,
mod at

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque

et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at

scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi, Etiam turpis nisi, euismod at

et, aliquet Etiam turpis nisi, e
scelerisque et, aliquet Etiam t

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus veli
sapien. Duis pretium est vitae metus lobortis la

oreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesq
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectett)

BTV Jornal/ Revistas [ Radio

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes
n=2.075 caracteristicas de publicidade:
Base: Amostra total

o
. s 1 8 @ comScore, Inc. Proprietary. Ia )

brasil



Tipos de Midia Associados com

Caracteristicas da

Etiam turpis nisi, euismod at scle

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer in leo eu enim
gravida pretium. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id sapien. Duis pretium est
vitae metus lobortis laoreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum

N 0 OB

Etiam turpis

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id
sapien. Duis pretium est vitae metus lobortis la

oreet. Ni aliquam diam, et eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-

ii8

BUSCAR

Etiam turpis

Etiam turpis
sceisque et, aliquet

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,
euismod at scelerisque et, aliquet.
Quisque vel justo est. Donec dapibus nisl
ut magna egestas ullamcorper. Phasellus
id ipsum sed odio adipiscing sollicitudin ut
arisus. Fusce sit amet placerat lorem.

Etiam turpis sceisque
et, aliquet

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,
euismod at scelerisque et, aliquet.
Quisque vel justo est. Donec dapibus nis|
ut magna egestas ullamcorper. Phasellus
id ipsum sed odio adipiscing sollicitudin ut
arisus. Fusce sit amet placerat lorem.

Publicidade

Anuncios que me incomodam menos

6%

16%
26%
22%

Wlinternet BTV~ Jornal/ Revistas [ Radio

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes

caracteristicas de publicidade:
I b

n=2.075

Base: Amostra total

brasil

@ comScore, Inc. Proprietary.



Tipos de Midia Associados com
Caracteristicas da Publicidade

Anuncios mais criativos / inovadores

Etiam turpis nisi, euismod at scle

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer in leo eu enim
gravida pretium. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-

49%

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id sapien. Duis pretium est
vitae metus lobortis laoreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum

S

Etiam turpis
sceisque et, aliquet

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,
euismod at scelerisque et, aliquet.
Quisque vel justo est. Donec dapibus nisl
ut magna egestas ullamcorper. Phasellus
id ipsum sed odio adipiscing sollicitudin ut
arisus. Fusce sit amet placerat lorem.

Etiam turpis

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis sceisque

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque y et, aliquet
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at z 2 a2 &
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi, ~ E6am turpis nisi, euismod at scelerisque  Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at ¢t 5jiquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,  gcelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi, - - -
Internet ™v Jornal / Revistas Radio
. . Quisque vel justo est. Donec dapibus nis| m m vl '
lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id utmagna egestas ulamcorper. Phasellus —
sapien. Duis pretium est vitae metus lobortis la id ipsum sed odio adipiscing solicitudin ut
oreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros arisus. Fusce sit amet placerat lorem.
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes

n=2.075 caracteristicas de publicidade:
Base: Amostra total

brasil

20

© comScore, Inc. Proprietary.



Tipos de Midia Associados com
Caracteristicas da Publicidade

Etiam turpis P

Etiam turpis
sceisque et, aliquet

Anuncios mais verossimeis

Etiam turpis nisi, euismod at scle

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adlplsung elit. Integer in leo eu enim
gravida pretium. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-

7%

27%
20%
6%

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id sapien. Duis pretium est
vitae metus lobortis laoreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum

N 0 OB

Etiam turpis

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,
euismod at scelerisque et, aliquet.
Quisque vel justo est. Donec dapibus nisl
ut magna egestas ullamcorper. Phasellus
id ipsum sed odio adipiscing sollicitudin ut
arisus. Fusce sit amet placerat lorem.

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis sceisque
Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque

et, aliquet
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at z B &
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi, Etiam turpis nisi, eismod at scelerisque  Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at ¢t 5jiquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi, scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi,
euismod at scelerisque et, aliquet. I m met w
. Quisque vel justo est. Donec dapibus nis|
lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id ut magna egestas ullamcorper. Phasellus
saplen DUIS pretium est vitae metus lobortis la id ipsum sed odio adipiscing sollicitudin ut

aliquam diam, et arisus. Fusce sit amet placerat lorem.
puhnnar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adlpl-

Jornal / Revistas ] Radio

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes

n=2.075 caracteristicas de publicidade:
Base: Amostra total

@
21 @ comScore, Inc. Proprietary. Ia
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2. Anuncios mais evidentes

BUSCAR

Etiam turpis nisi, euismod at scle

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer in leo eu enim
gravida pretium. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-

40%
37%

HOME | FAQ | SITEMAP | CONTACT

lacinia, tellus ligula pretiur
vitae metus lobortis laoree]

pulvinar nec. Lorem ipsu _ SUPPORT SERVICES PROJECTS CONTACT US 1 3 o/

Etiam turpis % 2 N o
Etiam turpis nisi, euismod Y 'y 1 0 /o
que et, aliquet Etiam turpi N
mod at scelerisque et, aliqj k

Etiam turpis nisi, euismod|
que et, aliquet Etiam turpi
mod at scelerisque et, aliq

Etiam turpis nisi, eismod
et, aliquet Etiam turpis nis|
scelerisque et, aliquet Etig

WHO WE ARE? SPECIAL PROJECTS

W Ligrad so libriat man: anli
W Poskian limard apportiliando
libriat manshor tanli

portiliando mildando libar

Wlinternet TV Jornal / Revistas [ Radio

ik dalmon 4 melbando s

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes
n=2.075 caracteristicas de publicidade:
Base: Amostra total

®
22 © com nc. Proprietary Ia
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Tipos de Midia Associados com

Caracteristicas da Publicidade

Anuncios mais memoraveis

turpis nisi, euismod at scle

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer in leo eu enim
. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et male-
\

6%
4%

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velitid sapien. Duis pretium est
vitae metus lobortis laoreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum

0%
0%

Etiam turpis

is
i et, aliquet

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi
euismod at scelerisque et, aliquet
Quisque vel justo est. Dong

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at sceleris-
que et, aliquet Etiam turpis nisi, euis-
mod at scelerisque et, aliquet Etiam

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi

Etiam turpis nisi, euismod at scelerisque
et, aliquet Etiam turpis nisi, euismod at
scelerisque et, aliquet Etiam turpis nisi

Winternet BTV ~ Jornal/ Revistas [ Radio

lacinia, tellus ligula pretium arcu, at laoreet tellus velit id
sapien. Duis pretium est vitae metus lobortis la

‘ oreet. Nunc elementum aliquam diam, et pellentesque eros
pulvinar nec. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-

Q11. Que meio de comunicagao vocé mais associa a cada das seguintes

n=2.075 caracteristicas de publicidade:
Base: Amostra total

[ J
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Atitudes Relativas a Publicidade
Online e Consumo Offline

De forma geral, o publico online no Brasil € aberto e receptivo a
propaganda digital.

Muitas vezes eu uso a internet para
ﬁ pesquisar produtos que tenho interesse em
comprar offline

C‘)) Anuncios na internet tém me motivado a
comprar produtos anunciados

m Anuncios na internet tém me motivado a
visitar a loja anunciada

ymprar algo,
nesmo tendo

portatil para

» um produto
em uma loja

n=2.075

Q13. Assinale em que medida vocé concorda

24 ou discorda das afirmagdes abaixo sobre Ia
publicidade gnline e compras offline. @ comScore, Inc. Proprietary.
Base: Amostra total
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Atitudes Relativas a Publicidade
Online e Consumo Offline

De forma geral, o publico online no Brasil € aberto e receptivo a
propaganda digital.

Muitas vezes eu uso a internet para
ﬁ pesquisar produtos que tenho interesse em
comprar offline

C‘)) Anuncios na internet tém me motivado a
comprar produtos anunciados

a Anuncios na internet tém me motivado a
visitar a loja anunciada

ROPO (Research, Purchase)
Online-to-store

Online-to-stand

Q13. Assinale em que medida vocé concorda
25 ou discorda das afirmagdes abaixo sobre

publicidade gnline e compras offline. @ comScore, Inc. Proprietary.
Base: Amostra total




Atitudes Relativas a Publicidade Online
e Consumo em Geral

A maioria (60%) diz ser motivada por anuncios online a buscar mais informagdes de
marcas/produtos, e considera a Internet o meio mais conveniente de fazer compras.

Anuncios na internet tém me motivado a procurar mais
informacgodes sobre a marca ou produto oferecido

A internet é o meio mais faC|I e conveniente de fazer compras 60%

60%

Anuncios na internet tém me motivado a visitar o site da
marca anunciada

N3o me incomodo em clicar em um anuncio para obter mais
informacgoes sobre um produto

57%
57%

55%

Ao fazer compras na internet, tenho acesso a produtos e
servicos aos quals nao teria acesso de outra forma

~ Eu prefiro ver anuncios incorporados nos videos online ‘do
que pagar uma taxa para ter acesso ao conteudo

54%
53%

Eu costumo clicar em antincios que vejo na internet 46%

n=2.075
¥ Concordo (4-5) ®Nao concordo nem discordo (3) " Discord (1-2)

Q15. Assinale em que medida vocé concorda
. 26 ou discorda das afirmacdes abaixo sobre
publicidade online e compras em geral. @ comScore, Inc. Proprietary.

Base: Amostra total
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Caso de Amor
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de audiéncia relevante
..valorizada como

midia e publicidade

..gerando negocios e
decisoes informadas

brasil
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Desafio - Orquestrar




2009 5% - 2012 14% - 2015 ?

Politica
produtivae
tecnolégica

Regulagdoe
normas de
infraestrutura
Incentivos fiscais e
financeiros Rede Nacional

ao servico

brasil
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Boa Sorte!
b

Kara's Vegan Stop

231 West 49" Street
New York, NY 10019
vegank

Joe's Specialty Sandwiches

219 West 45 Street

31

The Sprouted Wheat

222 West 49" Street
New York, NY 10019

sdwheatr

brasil



Brasil Conectado — Habitos de Consumo de Midia

Obrigado

Fabio Coelho
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